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ОПРОСНЫЙ ЛИСТ 

Страниц: 3 

Дата заполнения:___________________
Заполняется работником коммерческого отдела совместно с контрагентом.
1. Предварительное ознакомление с контрагентом:

	1) 
	Полное наименование контрагента
	Общество с ограниченной ответственностью «КВАДРАТ»

	2) 
	 - место нахождения (юридический адрес) для юридического лица;

 - место  жительства (по регистрации в паспорте) для индивидуального предпринимателя;

 + Почтовый адрес
 + ОГРН 
 + ИНН 
	ИНН 6168084280 КПП 222545001 ОГРН 1156196074363

Юр. адрес: 344055, г. Ростов-на-Дону, ул. Совхозная, д. 2а

Факт адрес: 656049, г. Барнаул, пер. Прудской, 69в

	3) 
	Дата регистрации юридического лица
	

	4) 
	Телефоны (рабочий, факс, домашний, мобильный)
	раб. тел. 8 (3852) 506-181

моб. тел. +7983-546-1818

	5) 
	Электронная почта (e-mail:) и 
сайт в Интернете (http://)
	Юрий Пономарев <ponomarev_dir@mail.ru>

	6) 
	Сумма сделки
	50 000 руб

	7) 
	Сделка (договор), которую планируется заключить с контрагентом
	поставки элитных сигарет и сигар

	8) 
	Банковские реквизиты:

№ расчетного счета:

Наименование банка:

БИК  банка:

Корр.счет банка:
	Расч.счет 40702810552090014208

В Юго-Западный банк ОАО "Сбербанк России" г.Ростов-на-Дону

БИК 046015602

Кор.счет 30101810600000000602

	9) 
	ФИО Руководителя:

ФИО Гл.Бухгалтера:
	Директор ОП ООО «КВАДРАТ» в г. Барнауле Пономарев Юрий Михайлович

По доверенности №2 от 11.07.2016

	10) 
	 Контактное лицо (должность):

Телефон/факс:

E-mail:
	Директор ОП 

ООО "Южная Сибирская Компания"

в г. Барнаул

Пономарев Юрий Михайлович,

раб. тел. 8 (3852) 506-181

моб. тел. +7983-546-1818

эл. почта: ponomarev_dir@mail.ru

	11) 
	ФИО уполномоченного представителя контрагента и реквизиты его доверенности (если договор будет подписывать не директор контрагента)
	Директор ОП ООО «КВАДРАТ» в г. Бар-науле Пономарев Юрий Михайлович

По доверенности №2 от 11.07.2016

	12) 
	Контрагент платит НДС (ставка НДС):
	18%

	13) 
	Наличие выписки из ЕГРЮЛ или ЕГРИП и дата, на которую она составлена
	да

	14) 
	Наличие ЭДО
	Оптимул

	15) 
	Наличие ЭЦП
	Нет

	16) 
	С кем работал ранее
	Диор, РТК, Ашан, Метро, Лента, Ярче

	17) 
	Почему перестал работать
	По сей день работают


2. Проверка контрагента СБП:
Целью оформления является оценка надёжности контрагента, любые данные об этом излагаются в независимости от вопросов в письменной форме на любом свободном месте.
Сведения получаются при собеседовании с покупателем, его партнёрами, работниками и знакомыми, а также от предпринимателей и наших «старых» клиентов (находящихся с ним в одном населённом пункте/квартале) + иные источники.

	1) 
	Проверка уполномоченного представителя контрагента 

(по доверенности)
	

	2) 
	Дата последнего обновления сайта контрагента в интернете
	

	3) 
	Совпадают ли реквизиты, указанные на сайте ФНС России, с реквизитами, представленными контрагентом (указать, какие реквизиты не совпадают и в чем расхождение)
	Да              Нет

	4) 
	Совпадают ли реквизиты, указанные на сайте ФНС России, с реквизитами на сайте контрагента (указать, какие реквизиты не совпадают и в чем расхождение)
	Да              Нет

	5) 
	Совпадают ли реквизиты, указанные в выписке из ЕГРЮЛ или ЕГРИП, с реквизитами, представленными контрагентом (указать, какие реквизиты не совпадают и в чем расхождение)
	Да              Нет

	6) 
	Совпадают ли реквизиты, указанные в выписке из ЕГРЮЛ или ЕГРИП, с реквизитами на сайте ФНС России (указать, какие реквизиты не совпадают и в чем расхождение)
	Да              Нет

	7) 
	Есть ли в выписке из ЕГРЮЛ или ЕГРИП код по ОКВЭД, соответствующий тому виду деятельности, который контрагент обязуется осуществлять по условиям договора
	Да              Нет

	8) 
	Необходима ли контрагенту лицензия, специальное разрешение на ведение деятельности или членство в СРО
	Да              Нет

	9) 
	Не является ли адрес контрагента адресом массовой регистрации (по данным, указанным на сайте ФНС России)
	

	10) 
	Не включен ли контрагент в перечень юридических лиц, в руководстве которых есть дисквалифицированные лица (по данным, указанным на сайте ФНС России)
	

	11) 
	Не планируется ли исключение контрагента из ЕГРЮЛ по решению налоговых органов как недействующего юридического лица (по данным, указанным на сайте ФНС России)
	

	12) 
	Не принимал ли контрагент решение о ликвидации или реорганизации (по данным, указанным на сайте ФНС России)
	

	13) 
	Результат поиска и анализа информации о контрагенте, имеющейся в интернете
	

	14) 
	Наличие копии паспорта руководителя или уполномоченного представителя контрагента (указать, копия паспорта кого из указанных лиц имеется)
	

	15) 
	Результат поиска и анализа судебной практики по контрагенту
	

	16) 
	Наличие бухгалтерской отчетности контрагента (указать, на какую дату)
	

	17) 
	Результат анализа бухгалтерской отчетности контрагента
	

	18) 
	Наличие налоговой отчетности контрагента (указать, по каким налогам есть декларации и за какие периоды)
	

	19) 
	Наличие у контрагента офиса, мебели, персонала, складов, оборудования и имущества, необходимого для исполнения условий заключаемого с ним договора
	

	20) 
	Сведения об обременении имущества контрагента
	

	
	Рекомендации Инспектора внешнего поиска (далее – ИВП) Службы безопасности и права (далее – СБП)

Определяется степень риска при работе с контрагентом:

Низкорисковая, среднерисковая, высокорисковая.

вн. тел. 12-17 (должность, подпись, фамилия и инициалы, дата)

	


В зависимости от степени риска работы с контрагентом предоставляется пакет документов, в соответствии с перечнем:

+ Согласование при Низкорисковой сделке:
	Работником ИВП СБП (указать своё мнение):
 (должность, подпись, фамилия и инициалы, дата)
	

	Руководителем Коммерческого отдела:
(должность, подпись, фамилия и инициалы, дата)
	

	+ Согласование при Среднерисковой сделке:

	Работником ИВП СБП (указать своё мнение):
 (должность, подпись, фамилия и инициалы, дата)
	

	Руководителем Коммерческого отдела (указать своё решение по вышеизложенным предложениям):
 (подпись, фамилия и инициалы, дата)
	

	+ Утверждается при Высокорисковой сделке:

	Руководителем Коммерческого отдела (указать своё решение):
 (подпись, фамилия и инициалы, дата)
	

	Руководителем Финансового департамента (указать своё решение по вышеизложенным предложениям):
 (подпись, фамилия и инициалы, дата)
	

	Работником ИВП СБП (указать своё мнение):
 (должность, подпись, фамилия и инициалы, дата)
	

	Данные контрагента в «Директум» внёс :
 (должность, подпись, фамилия и инициалы, дата)


*Классификация сделок по степени риска:
	1. Низкорисковые– известные компании. Поставщики и производители продуктов питания, которые на рынке более 5 лет, при годовой выручке более 1 млрд. руб.

К ним следует относить сделки с общеизвестными российскими и иностранными компаниями, реальность существования и деятельности которых не вызывает сомнений. 

Также относятся сделки с государственными и муниципальными унитарными предприятиями (ФГУП и МУП), государственными и муниципальными учреждениями.
Однако при работе с общеизвестной компанией через посредника (даже через ее официального представителя или дистрибьютора) сделка автоматически перестает быть низкорисковой.
2. Среднерисковые – Сделки, которые не соответствуют ни низкорисковым, ни высокорисковым.
3. Выскорисковые – 
-договоры поставки или купли-продажи на сумму свыше 1 млн руб. (особый риск представляет приобретение продукции через посредников);
-ИП и ООО, работающие менее 1 года.
-договоры оказания услуг, выполнения работ или договоров подряда на сумму свыше 1 млн руб. (особо пристальное внимание привлекают маркетинговые, консультационные и информационные услуги, субподрядные и ремонтные работы);

-договоры перевозки на значительные суммы по сравнению с объемами выручки самого налогоплательщика (10 % и более от суммы выручки);

-посреднические договоры на приобретение товаров, производство и заготовление которых традиционно производится физическими лицами, не имеющими статуса индивидуального предпринимателя (например, на закупку промысловой и сельхозпродукции).
-поставщики с\х продукции.


По средне- и высокорисковым сделкам целесообразно сохранять всю переписку с контрагентом. Это касается рекламных материалов, коммерческих предложений, прайс-листов, согласования условий сделки, различных уведомлений, претензий и др.
